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Im 4. Semester TMM ist im Studienschwerpunkt Technologiemarketing die praktische
Auseinandersetzung mit Marktforschungsthemen Teil des Veranstaltungskonzeptes.

Rahmenbedingungen der Erhebung

4, Semester: Analyse

* Planung und Bearbeitung eines
Marktforschungsprozesses

 Ausarbeitung von Forschungsfrage
und -ziel

* Anwendung verschiedener
Marktforschungsmethoden

* Nutzen von Recherchemethoden
und -werkzeugen

* Bewertung von Informationen

« Darstellung von
Marktforschungsergebnissen

18.07.2019

6. Semester: Strategie

Vertiefung von Marketingstrategien

Planung und Steuerung eines
Strategieplanungsprozesses

Erarbeitung einer
Unternehmensvision und -mission

Ableitung von Marketing- und
Markenstrategien

Kommunikation von
erklarungsbedurftigen, technischen
Produkten
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7. Semester: Operation

Erarbeitung und Aufbereitung
aktueller Themen des
Technologiemarketings

Darstellung der Ergebnisse auf
einem eigenstandig organisierten
Symposium

Erfolgreiche Steuerung eines
komplexen Marketingprojektes

 Aktives Projektmanagement und -

controlling, mit mehreren Teams

Veranstaltungsdokumentation und
Prasentation im Web
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Im SoSe 2019 waren die Konzeption, Durchflihrung und Auswertung der Alumni-
Befragung Teilaufgabe des SSP | Technologiemarketings.

Aufgabe 1: Konzeption und Durchfiihrung eines
Marktforschungsprojektes, mit anschlieRender Auswertung
und Ergebnisprasentation

* Erstellung einer Forschungskonzeption

* Erstellung eines Fragenkataloges

* Durchfuhrung der Marktforschungsaktivitaten
* Auswertung

TMM Alumni-Befragung * Analyse
(J * Waswargut? * Visualisierung und Prasentation
 Was konnte verbessert werden? &
«  Wiirden Sie sich noch einmal fiir das Studium * Erstellung Handlungsempfehlung
entscheiden? Selbstreflexion/Selbstbewertung anhand selbst
* Wie ging es nach dem Studium weiter? erstellter Kriterien

.

/

-

M
A
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Die Studierenden entwickelten zunachst eine Forschungsfrage, legten die Methodik
der Online-Befragung und Experteninterviews fest.

Rahmenbedingungen der Erhebung

Wie bereitet der Studiengang TMM auf den beruflichen

Werdegang vor?
Online-Datenerhebung Togog o
. );Q nde che

* LimeSurvey-Fragebogen | Frosen L Twms:; o
® Mai 2019 ?qu oﬂ‘.m.s Fldgase a .
e Alumni uber Facebook und Xing kontaktiert festecon e o
* 72 nutzbare Datensétze l | ;

xperteninterviews Iz g s o i
* Qualitative Befragung /54

e Stutzen der quantitativen Daten
e 4 Studierende interviewt

Projektplanung in der Veranstaltung

* Die Informationen aus den Experteninterviews werden hier aufgrund einer geringen Validitat nicht genutzt.

18.07.2019 SSP I: Technologiemarketing - SoSe 2019 - A. Miiller 6



: HOCHSCHULE
HAMM-LIPPSTADT

Agenda

1 Rahmenbedingungen der Erhebung 3
3 Fragen zum Berufseinstieg 10
4 Wahrend des Studiums 16

5 Schlussbemerkungen 23

18.07.2019 SSP I: Technologiemarketing - SoSe 2019 - A. Miiller 7



: HOCHSCHULE
HAMM-LIPPSTADT

Von den befragten Alumni sind 49% weiblich und 51% mannlich, liberwiegend
geboren zwischen 1990 und 1994 (im Alter von 24 bis 29 Jahren).

Personliche Daten der Befragten

Welches Geschlecht haben Sie? In welchem Jahr sind Sie geboren?
14
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Die Befragten gehoren vielfach zu den ersten Jahrgangen der TMM, die
Abschlusssemester variieren hingegen deutlich.

Personliche Daten der Befragten

Wann haben Sie Ihr TMM-Studium begonnen? Wann haben Sie das Studium abgeschlossen?
30 12 11
25 10
25 10 9 9
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WiSe 11/12 WiSe 12/13 WiSe 13/14 WiSe 14/15 WiSe 15/16 WiSe 16/17 13/14  14/15 15/16 16/17 17/18 18/19
Semester Semester
n=72 n=72
Die Befragten studieren Giberwiegend nach Die Befragten studieren tiberwiegend
der FPO 11/13. langer als die Regelstudienzeit.
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Nach dem TMM-Studium hat ein grofRer Teil der Befragten ein Masterstudium
aufgenommen oder ist direkt in eine berufliche Tatigkeit gewechselt.

Fragen zum Berufseinstieg

Welchen weiteren Weg haben Sie nach dem TMM-Studium
eingeschlagen? (Mehrfachnennungen maoglich)

Weiteres Bachelorstudium 0

Masterstudium |, 37
Berufstatigkeit |G 35

Auslandsaufenthalt [Jl] 2

Noch unklar [N 3

0 5 10 15 20 25 30 35 40

Anzahl der Nennungen
n=77
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Kein Alumni hat ein weiteres
Bachelorstudium aufgenommen

Haufig im Anschluss ein Studium zum
Master of Science im:

- Management

- Marketing/ Vertrieb
Ca. 45% direkter Berufseinstieg

Zusatzlich z. T. berufsbegleitendes
Studium genannt

11
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64% der Befragten konnten bereits wahrend des Studiums Kontakt zu potenziellen
Arbeitgebern kniipfen, der Einfluss des Praxissemesters ist dabei verschieden.

Fragen zum Berufseinstieg

Konnten Sie bereits wahrend des Studiums

Inwiefern hat sich das Praxissemester auf lhren weiteren
Werdegang ausgewirkt? (Mehrfachnennungen moglich)

31
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Gefragt nach den Branchen und Tatigkeitsbereichen zeigt sich bei den Alumni ein
breites Spektrum mit Schwerpunkten in Marketing, Vertrieb und Projektmanagement.

Fragen zum Berufseinstieg

Wirtschaft, Beratung

Marketing

Produkt- & Qualitatsmanagement

Angebotsmanagement Griinder und Geschiftsfiihrer
Fahrzeughomologation

Bildung/ Hochschule

-

(S

e

Gesundheit %
Medien E

Dienstleistu ng g .Logistlk Finanzen & Controlling N
Elektro ru Projektmanagement

2

e

QU

=

Automotive £ 2

Energie, Energieversorgung
Agrarwirtschaft, Natur, Umwelt PdeUktiOﬂ, Fertigung

Telekommunikation

In welchem Tatigkeitsbereich arbeiten Sie?

Falls Sie bereits berufstatig sind, in welcher Branche ist
Ihr Unternehmen tatig?
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Beim Berufseinstieg liegt das Jahresgehalt der TMM-Alumni Giberwiegend zwischen
30.000 und 50.000 €.

Fragen zum Berufseinstieg

Wie hoch war lhr jahrliches Einstiegsgehalt?

m Weniger als 30.000 Euro

= 30.000 - 40.000 Euro

= 40.001 - 50.000 Euro
50.001 - 60.000 Euro

m 60.001 - 70.000 Euro
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Ein geteiltes Bild ergibt sich bei der Nutzung erworbener Fahig- und Fertigkeiten,
dabei sieht ein GroRteil der Befragten Schnittstellen zwischen Studium und Beruf.

Fragen zum Berufseinstieg

Wenn Sie lhre heutigen (beruflichen) Aufgaben Gab es Schnittstellen zwischen der
betrachten, in welchem Ausmal setzen Sie Ihreim Erwerbstéatigkeit und lhrem Studium?
Studium erworbenen Fahig- und Fertigkeiten ein? 18 —
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Auf die Anforderungen im beruflichen Kontext fiihlen sich die Alumni gut bis sehr gut
vorbereitet, lediglich im internationalen Umfeld sieht dies schlechter aus.

Wahrend des Studiums

18.07.2019

Wie gut fiihlen Sie sich durch das Studium auf folgende Anforderungen vorbereitet?

Arbeiten im interkulturellen Kontext IS G E 0N 10%
Kommunikation in einer Fremdsprache SRS N2 . 28%
Arbeiten im Team [N G G ——
Eigenverantwortliche Organisation von Lern- und Arbeitsablaufen NG R
Prasentation von Inhalten IO o/,
Nutzung digitaler Medien im beruflichen Kontext IS0 s 5 %
Schreiben im fachlichen Kontext 2SS N 20%72%
Anwenden des theoretischen Wissens in der Praxis G0 a3 s
Wissenschaftliches Arbeiten 2SS 2%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

=61 m Sehrgut W Gut M Schlecht Sehr schlecht
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Bei der Berufsvorbereitung hat den Alumni insbesondere das praktische Arbeiten an
Projekten im Studium sowie das Praxissemester geholfen.

Wahrend des Studiums

Was hat lhnen bei der Berufsvorbereitung am meisten geholfen?

Projekte im Studium NN 16
Praxissemester | 33

Projekt-/Bachelorarbeit [ 5

Angebot berufsorientierender Veranstaltungen (z.B. Exkurse,
Vortrage von Unternehmen, Karrieremesse etc.)

Sonstiges [ 5

. 2

0 5 10 15 20 25 30 35

Anzahl der Nennungen
n=61
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Der enge Kontakt zu Professoren und Lehrenden wird zudem als besonders hilfreich
wahrend des Studiums hervorgehoben.

Wahrend des Studiums

Wie bewerten Sie die folgenden Faktoren?

Beratungsangebote am Fachbereich _ 11% 49%

AuRerfachliche Unterstiitzung (Workshops, wissensch. 3 5
Vortrage etc. -- A G

Fachliche Unterstltzungsangebote (Einfiihrungskurse, 3 5
Tutorien etc.) - i3 i

0% 20% 40% 60% 80% 100%

=61 B Sehr hilfreich B Teilweise hilfreich Gar nicht hilfreich Keine Angabe

Der hohe Anteil an ,keine Angabe“-Antworten lasst darauf schliefien, dass die genannten Angebote
entweder nicht wahrgenommen wurden oder einfach keine Erinnerung mehr daran besteht.
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Beziiglich abgefragter Aspekte zum Studium zeigten sich die Alumni zufrieden,
insbesondere die Aktualitat der Inhalte fallt mit 74% positiv ins Auge.

Wahrend des Studiums

Wie beurteilen Sie folgende Aspekte hinsichtlich lhres Studiums.

Die Anforderungen der PrUfungen waren angemessen und in der dafir _
vorgegebenen Zeit zu erfillen.
Die vermittelten Inhalte haben Ilhnen auf Ihrer weiteren Laufbahn _-ty
weitergeholfen. '
Die Inhalte der Lehrveranstaltungen waren gut aufeinander abgestimmt. |GG s
Die Wahl- und Vertiefungsméglichkeiten waren inhaltlich attraktiv. | 192 %
Die Studieninhalte waren aktuell. [ SY

Es wurde ausreichend fachspezifisches Wissen vermittelt. [ NEOEEE e

0% 20% 40% 60% 80% 100%

=61 W Trifft zu W Trifft teilweise zu W Trifft eher nicht zu Trifft gar nicht zu
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Bei den Alumni werden verschiedene Marketing- und Managementthemen als relevant
genannt, aber auch die technischen Inhalte sind vertreten?

Wahrend des Studiums

(&)
c
—
)
=
LS.
40]
o
(@)
o . -
6 Business Software Statistik
. ¢ Unternehmensplanung &-fuhrung
= C
Y
Green Business :@1 ﬂ "

B2B-Marketing

Produktmanagement

Module zur Strategie Praxisbezogene Veranstaltungen

Was waren fiir Sie besonders
relevante Inhalte bzw. Module?

Produktionsplanung
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Bei der Frage nach vermissten Inhalten dominiert das Thema Englisch und
Fremdsprachen, unabhangig von Einzelmeinungen.

Wahrend des Studiums

Konfliktrmanagement

Praxisndhe

VWI— wissenschaftliches Arbeiten

gile Arbeitsmethoden
Fardermittel

£Online- Marketing

Ingenieurwissenschaften Férdermittel

Englisch/ Fremdsprachen

InDesign/ Photoshop

Marktforschung ©

ffice

MS

Business Development

Welche Studieninhalte haben Sie vermisst?
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Im Bereich der offenen Mitteilungen, Anregungen und Kritik gab kritische
Anmerkungen zum TMM-Studium.

Schlussbemerkungen

Englisch ist heute Pflicht und es ist Eine kritischere Betrachtung

Aufgabe von jedem, sich aulderhalb des wirtschaftlicher Fragen, mehr

Studiums zu bilden. Gerne durch von der alternative Ideen diskutieren
Hochschule angebotenen Kursen. Die und politische Entschei-

gesparte Zeit besser mit mehr Ing. dungen zu hinterfragen
Grundlagen fiillen.

Konnten mehr
Fremdsprachen
angeboten
werden, bzw.
mehr Facher auf
Englisch
abgehalten
werden.

Modulplan so
anpassen, dass
BWL- und Wi.lng.-
Master besser

erreichbar sind CPin VWL und

BWL fehlen fiir
Master

Praxissemester
ist eventuell zu

Manchmal fehlende
organisatorische

frih eine mehr auf die Erkennung und Informationen,
qubmatlon Nutzung von Marketingtrends im besonders zur Technisch kaum
mit der Green Business Onlinebereich und dessen Nutzung Vorbereitung fir den Inhalte und zu viel

Bachelorarbeit
ist schwierig.

hatte ich mir fur das eigene Unternehmen Werdegang nach
mehr Inhalt eingegangen werden Abschluss des Bachelors.
gewulinscht

Marketingtheorie
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Neben der Kritik wurden auch einige Vorschlage zur Verbesserung des
Studienangebotes gemacht.

Schlussbemerkungen Mehr

Exkursionen

forschungsintensiver
sein z.B.
eigenstandige

Auf das richtige Tooling
schauen: Photoshop, CSS,
Illustrator, starker Fokus auf
Excel und Powerpoint.

Einzelne Module
komplett auf
Mit Englisch

Empirie, Bearbeitung .
anbieten

von Journals etc. Unternehmen
zusammen-
arbeiten

Alumni-
Netzwerk nutzen

Intensivere
Vorbereitung auf
im Marketing sollen Indesign, die Bachelor-

Mehr Englisch

Fordern vom
Auslands-

semester Auswahlvon
weiteren
Modulen
anbieten

Typo3, Wordpress usw. Arbeit
wenigstens Grundkenntnisse gewiinscht
vorhanden sein
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Zusatzlich haben sich auch einige Alumni abschliefend noch einmal lobend liber das
Studium bzw. einzelne Veranstaltungen gauRert.

Schlussbemerkungen

Alles in allem Diverse Module aus Planspiele oder
GroRes Lob an die muss ich mich dem TMM Studium die Erstellung von
Ich kann TMM uneingeschrankt Vertiefung bedanken fiir die haben mir bei meiner Businesspldnen
empfehlen, der Studiengang hat | Technologiemarketing. Vielfalt des Selbststandigkeit sehr war interessant
einen guten Grundstein flir Dieser Kurs hat mich Studiums viel weitergeholfen und hilfreich.
meinen angestrebten personlich sehr gut
Karriereweg gelegt vorbereitet.

Ich fand sowohl TMM als auch die

TMM war ein Vertiefung "Technologiemarketing"
sehr spannendes sehr spannend und war auch von
und den Professoren lUiberzeugt.
umfangreiches
Studium. Gutes Konzept, war

Soft Skills im f[jr rTlich definiti.v die tolle Einbﬂlicke in

beruflichen Das Studium war richtige Entscheidung Unternehmensfiihrung,

Zu meiner Zeit Management und die
Al'lt?‘sf,‘extrem bereits nah an breit gefachert Funktionsweise von
wichtig

der Praxis Marketing
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Die abschliefende Gesamtbewertung fallt positiv aus, 93% der Befragten wiirden

TMM definitiv bzw. eher weiterempfehlen.

Schlussbemerkungen

Wiirden Sie TMM empfehlen?

_ b

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80%

Anteil an den Nennungen

n=60
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7%

90% 100%

W Definitiv
Eher ja
Eher nein

W Keinesfalls
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